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|. WPROWADZENIE

1.1 Cel dokumentu

Niniejszy Raport z faktycznych ustalen (,Raport”) zostat sporzgdzony przez mgra
Marka Legutko dziatajgcego w ramach BCL Sp. z 0.0. (,Opiniujacy”) w wykonaniu
zlecenia ztozonego przez KDR DORADZTWO | RESTRUKTURYZACJE Spoétke z
ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Krakowie, KRS 0001050571
(,Zleceniodawca”), petnigca funkcje syndyka MEETLIFY SPOEKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA W UPADEOSCI (,Upadty”).

Przedmiotem zlecenia byto sporzgdzenie wyceny (oszacowania wartosci rynkowej)
marki (znaku towarowego) ,M MEETLIFY” wchodzacego w sktad masy upadtosci
Upadtego dla potrzeb zbycia w toku postepowania upadtosciowego wedtug stanu
na dzien sporzgdzenia oszacowania.

Raport stanowi podsumowanie prac we wskazanym zakresie.

1.2 Zastrzezenia

Niniejszy Raport stanowi opracowanie catosciowe | jego poszczegolne czesci nie
powinny by¢ interpretowane bez zapoznania sie z catosci.

Wycena zostata w podstawowym zakresie opracowana na podstawie danych
finansowych uzyskanych od Zleceniodawcy i Upadtego (w tym z publicznie
dostepnych rejestrow). Opiniujgcy nie dokonywat odrebnej weryfikacji tych danych i
nie ponosi odpowiedzialnosci za ich prawdziwos¢ oraz rzetelnosc.

Wycena przeznaczona jest wytgcznie do uzytku Zleceniodawcy i wytgcznie w celach,
dla ktérych zostata sporzadzona. Opiniujgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za
niezgodne z wyzej okreslonym celem, nieautoryzowane lub w inny sposob
nieprawidtowe uzycie wyceny.

Uzyskane i zaprezentowane wyniki stanowig wyraz wiedzy, kwalifikacji
doswiadczenia i nalezytej starannosci Opiniujgcego, jednak nie stanowig gwarancji
ani zapewnienia zaistnienia zdarzen w przysztosci. Nie stanowig takze rekomendacji
dokonania inwestycji bgdz transakcji ani czynnosci doradztwa inwestycyjnego.

Ustalona w ramach niniejszego oszacowania warto$¢ moze by¢ osiggnieta
wytgcznie w warunkach rynkowego popytu na tego typu sktadnik niematerialny. W
przypadku braku lub ograniczonego popytu na rynku, zwtaszcza w warunkach
wymuszonej sprzedazy upadtosciowej, osiggniecie tej ceny moze sie okazac istotnie
utrudnione.
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Wszelkie informacje i dane zawarte w Raporcie majg charakter poufny i nie moga
by¢ ujawnione osobom trzecim bez zgody Zleceniodawcy.

Opiniujgcy zastrzega sobie prawo do dokonania korekty wyceny w przypadku gdyby
stan istniejgcy w chwili sporzagdzania wyceny
i wptywajgcy w sposob istotny na wartos¢ przedmiotu wyceny stat sie wiadomy
Opiniujgcemu dopiero po sporzgdzeniu Raportu.

1.3 Sposob przeprowadzenia wyceny

Niniejsza wycena zostata przeprowadzona w okresie luty-marzec 2025 roku.

Podstawe prac stanowity przede wszystkim nastepujgce dokumenty i dane
zrodtowe:

o dane rejestrowe i opis znaku towarowego nalezgcego do Meetlify Sp. z 0.0. w
upadtosci, stanowigcego marke ,M MEETLIFY” (Zrodto: Zleceniodawca);

o ankieta szczegdtowa znaku towarowego (wypetniona przez przedstawiciela
Upadtego na podstawie arkusza przygotowanego przez Opiniujgcego);

o informacja na temat obrotéw generowanych w latach 2018-2022 przez Meetlify
Sp. z 0.0. upadtosci oraz sprawozdania finansowe i sprawozdania z dziatalnosci
za ten okres (Zrédto: eKRS, Informator Prawno-Gospodarczy LEX);

o opis dziatalnosci Upadtego prowadzonej z wykorzystaniem wycenianej marki
(zrédto: Zleceniodawca);

o wycena z dnia 7 stycznia 2025 r. oprogramowania spotki Meetlify Sp. z 0.0. w
upadfosci dziatajgcego z wykorzystaniem marki M MEETLIFY (Zrédfo:
Zleceniodawca);

o wyszukiwarki znakéw towarowych Urzedu Patentowego RP oraz TMView
(EUIPO);

o notowania gietdowe (zrédto: Bankier.pl, Money.pl, gpw.pl, bloomberg.com);

o informacje na temat transakcji dotyczgcych znakdw towarowych (Zzrédto: baza
danych MARKABLES.net);

o raporty okresowe, materiaty informacyjne i rekomendacje dla podmiotow
porownywalnej branzy (Zzrédta: Bankier.pl, BiznesRadar.pl, Informator Prawno-
Gospodarczy LEX);

o nhotowania i rentownos¢ obligacji skarbowych (Zrodto: obligacjeskarbowe.pl,
Fenebris.com);

o ranking marek 2013, 2014, 2015 2016, 2018, 2020, 2021 (zrédfo:
Rzeczpospolita);

o rankingi marek $wiatowych (Zrédto: brandirectory.com, interbrand.com,
millwardbrown.com).

Ponadto oparto sie na informacjach i danych branzowych otrzymanych od
Zleceniodawcy oraz dostepnych Opiniujgcemu z innych zrodet.

Dla potrzeb wyceny nie przeprowadzano audytu, due dilligence ani tym podobnych
badan podlegajgcego wycenie znaku towarowego ani przedsiebiorstwa Upadtego.
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1.4 Wykonawca wyceny

Autorem wyceny jest Marek Legutko, doradca restrukturyzacyjny (nr lic. 964), radca
prawny (KR-3427), cztonek Stowarzyszenia Biegtych Wyceny Przedsiebiorstw w
Polsce (w ktérym petni funkcje cztonka Komisji Standardéw i Metodyki Wyceny).

Absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego, Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie
i Wyzszej Szkoty Ksztatcenia Zawodowego w Przemyslu. Ukonczyt studia prawnicze,
Szkote Prawa Francuskiego, a takze studia podyplomowe z zakresu Rachunkowosci
i podatkow, Wyceny przedsiebiorstw i modelowania finansowego oraz Zarzadzania
kapitatem ludzkim. Specjalizuje sie w wycenie przedsiebiorstw, zorganizowanych
czesci przedsiebiorstw, praw udziatowych, znakow towarowych, patentow, know-
how i innego rodzaju aktywow niematerialnych.

Whpisany na liste biegtych sgdowych przy Sgdzie Okregowym w Krakowie.

Opiniujgcy oswiadcza, ze posiada doswiadczenie i kwalifikacje zapewniajgce
rzetelnosc wyceny.

Opiniujgcy oswiadcza, ze jako podmiot dokonujgcy wyceny, w tym takze cztonkowie
jego organéw zarzadzajgcych i nadzorujgcych oraz osoby zatrudnione do wykonania
czynnosci w zakresie wyceny, zachowuje bezstronnos¢ i niezaleznosc.

1.5 Opis przedmiotu wyceny
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Rys. 1. ZastrzeZzony znak towarowy stowno-graficzny M MEETLIFY (Zrédto: www.tmdn.org)
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Opis marki:

Wiascicielem marki ,M MEETLIFY” jest MEETLIFY SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA W UPADtOSCI, ktora byta do tej pory jedynym podmiotem
wykorzystujgcym marke w prowadzonej dziatalnosci gospodarcze;.

Przywotana spdtka zostata zawigzana w 2018 roku (wpis do rejestru w styczniu
2019 r.), a jej gtownym przedmiotem dziatalnosci byty prace nad opracowaniem
nowatorskich rozwigzan zwigzanych z systemami informatycznymi oraz sieciami
spotecznosciowymi wykorzystywanymi w kontaktach biznesowych. Kluczowy
(flagowy) opracowywany produkt, oznaczony wtasnie nazwg ,MEETLIFY", to w
zatozeniu ,system do codziennej komunikacji B2B, ktory przenosi networking na
nowy, wyzszy poziom efektywnosci dzieki wyszukiwaniu wartosciowych nowych
kontaktdw, lokalizacji w trakcie eventow oraz usuwaniu spamu i redukcji szumu, a
takze amplifikacji wartosciowej komunikacji biznesowej”’.

Rys. 2. Materiaty promocyjne opracowywanego systemu MEETLIFY
(Zrédto: www.meetlife.com via web.archive.org)

Marka ,M MEETLIFY" zostata zgtoszona do rejestracji jako znak towarowy w marcu
2020 r. (spotka dwezesnie postugiwata sie jeszcze nazwg MEETBIT SPOLKA Z
OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA). W pazdzierniku 2020 r. nastgpito
udzielenie prawa, w lutym 20271 roku nastgpita ostateczna rejestracja znaku
towarowego stowno-graficznego ,M MEETLIFY” (publikacja w WUP 04/2021).

W styczniu 2027 roku nastagpita zmiana nazwy spotkina nows, oparta na wyceniane;
marce: MEETLIFY SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA. Od tej pory
mozna zasadnie przyjgc, iz szeroko rozumiana marka ,MEETLIFY” obejmujgca w

T Informacje pochodzg z archiwalnej strony www.meetlify.com [dostep via web.archive.com, snapshot
214.06.2021r.]
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szczegolnosci ww. znak towarowy byta wykorzystywana nie tylko w odniesieniu do
opracowywanego systemu ,Meetlify”, ale takze jako zbiorcza marka odnoszgca sie
do catej dziatalnosci spotki i innych jej produktow.

WSsrdd innych prowadzonych przez spotke projektow mozna wymieni¢ m.in.:

> aplikacja mobilna MeetAR (zaawansowana aplikacja, ktéra wykorzystuje
technologie UWB (Ultra Wideband) Proximity Detection oraz AR
(Augmented Reality) Indoor Navigation do ufatwienia nawigzywania
kontaktow i poruszania sie podczas wydarzen);

> projekt B+R HybridMeshMeet;

> projekt B+R AlMeet;

> projekt B+R ExploreAR.

Dziatania projektowo-badawcze prowadzone byty przez spotke z istotnym
wykorzystaniem srodkow unijnych.

Marka wykorzystywana byta m.in. w nastepujgcych obszarach:
e strona internetowa www.meetlify.com,

fanpage Meetlify na portalu Facebook,

kanat na Meetlify na portalu Youtube,

profil firmy Meetlify na portalu LinkedIn,

stoiska i materiaty promocyjne na targach i eventach,

artykuty informacyjne i promocyjne w mediach.

@ Meetiify

Dev Point Bart is pretty close!

Itiva

@ Mesha

Rys. 3. Materiaty promocyjne opracowywanego systemu MEETLIFY
(Zrédto: www.meetlife.com via web.archive.org)
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Rys. 4. Przyktadowe stoisko spotki
(Zrédto: facebook.com)

Niezwykle istotne w kontekscie wycenianej marki jest to, ze projekty
prowadzone przez spotke z jej wykorzystaniem nie zostaty

A skomercjalizowane przed upadtoscig spotki, co sprawia, ze wszelkie
analizy dotyczace jej rzeczywistego potencjatu gospodarczego
obarczone sg duzg dozg niepewnosci.

Wiasciciel marek:
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Znak towarowy chroniony jest na bazie rejestracji w bazie Urzedu Patentowego RP.
Obecny okres ochronny uptywa 20 marca 2030 roku (z mozliwoscig przedtozenia

na kolejne okresy 10-letnie).

Zakres wykorzystania marki:

BCL Sp. z 0.0. w Krakowie




Informacje ogélne

~ Reprezentacja

Kolory znaku

ztoty; czarny

Klasyfikacja wiedenska

26.04.18,
27.05.01,
27.05.14,
27.05.21,
27.01.16,
27.05.24,
29.01.12

Rysunek

Numer zgtoszenia

Nazwa/Tytut

Data zgtoszenia

Rodzaj znaku
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Z.511689

M MEETLIFY

2020-03-20

stowno-graficzny

Mumer prawa wytacznego

Status (1)

Zgtaszajacy/Uprawniony

Klasy klasyfikacji nicejskiej

str. 11

R.333022
Udzielenie prawa

MEETLIFY SPOtKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA, Krakéw, PL

9,35,41,42,45
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v Wykaz towaréw

Klasy klasyfikacji nicejskiej

9,35,41,42,45

Klasa nicejska - wykaz

9 :aplikacje mobilne; oprogramowanie komputerowe; oprogramowanie do przetwarzania w chmurze,

35 : badania rynkowe; dostarczanie informacji dotyczacych kontaktéow handlowych i biznesowych; handlowe informacje i porady udzielane konsumentom w wyborze towardow i ustug; informacja o dziatalnosci gospodarczej; komputerowe bazy danych
(pozyskiwanie danych do -); komputerowe zarzadzanie plikami; marketing ukierunkowany; systematyzacja danych w komputerowych bazach danych; ustugi sprzedazy oprogramowania komputerowego,

41 : organizowanie i prowadzenie konferencji: organizowanie i prowadzenie kongresdw: organizowanie | prowadzenie seminariéw: doradztwo zawodowe; przekazywanie know-how,

42 : aktualizowanie oprogramowania komputerowego; chmura obliczeniowa; doradztwo w zakresie oprogramowania komputerowego; oprogramowanie jako ustuga [SaaS]; platforma jako ustuga [PaaS]; tworzenie i publikacja oprogramowania;
projektowanie oprogramowania komputerowego; projektowanie systemdw komputerowych; przechowywanie danych elektronicznych; ustugi podmiotéw zewnetrznych w dziedzinie informatyki,

45 : ustugi licencjonowania oprogramowania komputerowego, w tym poprzez strony internetowe

v Publikacje

Publikacja BUP - kod publikacji

Data publikacji BUP, numer BUP,
sekcja publikacji

BUP

2020-07-06, z2t27/2020

Publikacja WUP - kod publikacji

Data publikacji WUP, numer WUP,
sekcja publikacji

WUpP

2021-02-22,04/2021

Data publikacji BUP 2020-07-06 Data publikacji WUP 2021-02-22
Numer BUP zt27/2020 Numer WUP 04/2021

~  Osoby w sprawie

Zgtaszajacy/Uprawniony MEETLIFY SPOEKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA, Krakéw, PL

+ Informacje podstawowe

Poczatek okresu sprzeciwowego 2020-07-06 Numer prawa wytacznego R.333022
Koniec okresu sprzeciwowego 2020-10-06 Status @ Udzielenie prawa
Nazwa/Tytut M MEETLIFY Data ujawnienia 2020-04-14
Data zgtoszenia 2020-03-20 Data wygasnigcia @ 2030-03-20
Numer zgtoszenia 7.511689 Kategoria prawa Znak towarowy
Data udzielenia prawa 2020-10-21 Rodzaj znaku stowno-graficzny

BCL Sp. z 0.0. w Krakowie

Rys. 5. — Wybrane dane dotyczgce zastrzezenia znaku towarowego M MEETLIFY w UP RP

(Zrédto: uprp.gov.pl)
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1.6 Sytuacja rynkowa makroekonomiczna na date wyceny

W latach 2020-2022, podobnie jak w przypadku zdecydowanej wiekszosci
gospodarek, takze w Polsce kluczowym zjawiskiemn makroekonomicznym byta
epidemia (pandemia w ujeciu WHO) jednostki chorobowej COVID-19
wywotywanej przez koronawirusa SARS-CoV-2.

£

N

24 lutego 2022 r. miato miejsce kolejne po pandemii kluczowe dla koniunktury
gospodarczej negatywne zdarzenie o charakterze makroekonomicznym: agresja
Rosji na Ukraing, wojna petnoskalowa wynikajgca z tej agresji trwa do chwili
obecne;.

Wy

Wydarzenia te miaty negatywny wptyw na kondycje gospodarki zarowno wymiarze
globalnym, jak i krajowym, w zwigzku z powyzszym lata 2020-2024 (okres
wykorzystywania marki przez spotke) nalezy ocenia¢ z uwzglednieniem
wyjatkowosci zdarzen majgcych wptyw na koniunkture.

A

Dalszy rozwoj sytuacji makroekonomicznej w Polsce bedzie zalezat od rozwoju
sytuacji wojennej na Ukrainie (w szczegdlnosci wptywu sankcji gospodarczych
natozonych na Rosje i Biatorus na dostepnos¢ i ceny mediéw oraz surowcow),
zawirowan geopolitycznych i gospodarczych, a takze dostepnosci i skutecznosci
pomocy publicznej kierowanej do przedsiebiorstw.
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Z powodu przywotanych uwarunkowan, prognozowanie nie tylko sytuacji
makroekonomicznej, ale przede wszystkim sytuacji w branzy, w ktorej wyceniany
znak towarowy byt wykorzystywany i z ktorej, z wysokim prawdopodobienstwem,
wywodzi¢ sie moze hipotetyczny (potencjalny) nabywca znaku zainteresowany
zawarciem transakciji, z definicji obarczone jest istotnym ryzykiem btedu.

Niezwykle dynamicznie zmieniajgca sie sytuacja moze szczegolnie mocno wptywac
na ulotnosc i szybka dezaktualizacje przyjmowanych zatozen ekonomicznych
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ll. UWARUNKOWANIA WYCENY

2.1 Zasady podejscia do wyceny

Przy przeprowadzaniu wyceny kierowano sie przedstawionymi ponizej zasadami:

O

O O O O

zasada sprawiedliwosci formalnej, wedtug ktorej porownywalnym kryteriom
muszg odpowiadac porownywalne stany faktyczne,

zasada ostroznej wyceny,

zasada uprawdopodobnienia zdarzen gospodarczych,

zasada wiarygodnego rynku,

zasada doktadnosci prowadzenia procesu wyceny.

2.2 Tto prawne wycen

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wiasnosci przemystowej (Dz. U. Nr 119,
poz. 1117 z pdzn. zm.);

Art. 55" ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz. U. Nr 16, poz. 93
z pdzn. zm.);

Ustawa z dnia z dnia 28 lutego 2003 r. Prawo upadtosciowe (Dz. U. Nr 60, poz.
535z pdzn. zm.);

Ustawa z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (tj. Dz. U. z 2002 r. Nr 76,
poz. 694 z pézn. zm.);

Ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. Kodeks spotek handlowych (Dz. U. Nr 94, poz.
1037 z pdzn. zm.);

(archiwalne) Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 10 wrzes$nia 2009 r. w
sprawie sposobu i trybu okreslania dochodow osob prawnych w drodze
0Sszacowania oraz sposobu i trybu eliminowania podwdjnego opodatkowania
0s6b prawnych w przypadku korekty zyskéw podmiotdw powigzanych (tj. Dz.U.
2014 poz. 1186);

(archiwalne) Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 17 lutego 2009 r. w sprawie
analizy spotki, przeprowadzanej przed zaoferowaniem do zbycia akcji
nalezacych do Skarbu Panstwa (Dz. U. Nr 37, poz. 288);

OECD ,Wytyczne w sprawie cen transferowych dla przedsiebiorstw
miedzynarodowych oraz administracji podatkowych. 22 lipca 20170.", [thum]
Kazimierz Bany, Warszawa 2012,

Miedzynarodowe Standardy Sprawozdawczosci Finansowej;

Miedzynarodowe Standardy Rachunkowosci.

2.3 Zatozenia 0golne wyceny

Przedmiotem wyceny jest marka rozumiana jako niematerialny, niepieniezny

sktadnik aktywow. Nie posiada on formy fizycznej, ale jest zrédtem uprawnien i
korzysci ekonomicznych dla witasciciela. Nalezy do kategorii wartosci
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niematerialnych i prawnych mozliwych do zidentyfikowania i wyodrebnienia,
zbywalnych, zwigzanych z marketingiem?.

W ujeciu prawnym, marka jest sprowadzona do pojecia znaku towarowego,
podlegajgcego ochronie na podstawie prawa wtasnosci przemystowej. Znakiem
towarowym moze by¢ kazde oznaczenie przedstawione w sposob graficzny lub
takie, ktore da sie w sposob graficzny wyrazic, jezeli oznaczenie takie nadaje sie do
odrézniania w obrocie towarow jednego przedsiebiorstwa od tego samego rodzaju
towardw innych przedsiebiorstw. Znakiem towarowym moze by¢ w szczegolnosci
wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym
forma towaru lub opakowania, a takze melodia lub inny sygnat dzwiekowy. Petng
ochrone prawng znaku towarowego na obszarze Polski zapewnia uzyskanie prawa
ochronnego w Urzedzie Patentowym RP, tj. prawa do wytgcznego uzywania znaku
towarowego w sposob zarobkowy lub zawodowy.

» Wyceny marki mozna dokonywac przy zastosowaniu trzech gtownych podejsc¢ —
rynkowego, dochodowego i kosztowego?®, zaleznie od specyfiki przedmiotu wyceny,
celow wyceny i dostepnych danych.

» Uzyskane przy uzyciu poszczegolnych metod wartosci bazowe wartosci znaku
towarowego zostaty skorygowane o dodatkowe dyskonto z tytutu ograniczonej
ptynnosci marki.

» Zastosowany standard wartosci to warto§¢ rynkowa w rozumieniu
Miedzynarodowych Standardéw Wyceny (ed. 2011)* Zgodnie z tym standardem
wartos¢ rynkowa to szacowana kwota, jakg w dniu wyceny mozna uzyskac za
sktadnik mienia, zaktadajgc, ze strony majg stanowczy zamiar zawarcia umowy, sg
od siebie niezalezne, dziatajg z rozeznaniem i postepujg rozwaznie, nie znajdujg sie
w sytuacji przymusowej oraz uptyngt odpowiedni okres ekspozycji sktadnika na
rynku. Jest to standard zblizony do godziwej warto$ci rynkowej (Fair Market Value),
o ktorej mowa w Krajowym Standardzie Specjalistycznym — Ogdélnych Zasadach
Wyceny Przedsiebiorstw® oraz Standardzie 1 SBWPwP® oraz do definicji warto$ci
godziwej (Fair Value), o ktérej mowa w polskiej ustawie o rachunkowosci oraz w
Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej’.

2 Miedzynarodowe Standardy Wyceny 2011, MSW 210, Wartosci niematerialne i prawne, C 1-10.

3 Miedzynarodowe Standardy Wyceny 2011, MSW 210, Warto$ci niematerialne i prawne, C 16; 1SO 10668
,Brand valuation — Requirements for monetary brand valuation”, 5.1.

4 Miedzynarodowe Standardy Wyceny 2011, str. 34-36.

5 Polska Federacja Stowarzyszen Rzeczoznawcdw Majgtkowych ,Powszechne Krajowe Zasady Wyceny.
Krajowy Standard Wyceny Specjalistyczny. Ogdlne Zasady Wyceny Przedsiebiorstw”, pkt 7.3.1. Standard
ten zostat przyjety jako rekomendowany takze przez Stowarzyszenie Biegtych Wyceny Przedsigbiorstw
w Polsce, z mozliwoscig odpowiedniego stosowania jego postanowien takze w odniesieniu do
poszczegdlnych sktadnikéw majgtkowych przedsiebiorstw.

6 Stowarzyszenie Bieglych Wyceny Przedsiebiorstw w Polsce, Standard 1 — Proces przygotowywania
wyceny przedsiebiorstwa, 111.8.1.

7 Por. m.in. art. 28 ust. 6 Ustawy z dnia 29 wrze$nia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2021 r. poz. 217
z pézniejszymi zmianami) oraz MIEDZYNARODOWY STANDARD SPRAWOZDAWCZOSCI FINANSOWEJ
13 Ustalanie wartosci godziwej - zatgcznik do Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1126/2008 z dnia 3
listopada 2008 r. przyjmujgcego okreslone miedzynarodowe standardy rachunkowosci zgodnie z
rozporzadzeniem (WE) nr 1606/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady (Dz. U. UE. L. z 2008 r. Nr 320,
str. 1z pézn. zm.)
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> Aktualizacja wycena sporzadzona zostata wedtug stanu oraz poziomu cen i
notowan z dnia 24 marca 2025 r. — data istotna wyceny.

> Zatozono, ze pozostaty okres ekonomicznej uzytecznosci (remaining useful life,
RUL) wycenianej marki jest co do zasady nieokreslony®, ale powinien wynosi¢ co
najmniej 8 lat (na bazie uzyskanego w ramach analizy benchmarkingowej typowego
okresu ,zywotnosci” marki w branzy).

» Wycena sporzgdzona zostata w warunkach istotnej niepewnosci zwigzanej z
toczgcymi sie dziataniami wojennymi na Ukrainie. Z powyzszych wzgledow odbiorca
wyceny powinien uwzgledni¢ wieksze niz standardowe ryzyko przeszacowania lub
niedoszacowania uzyskanego wyniku i ewentualng koniecznos¢ weryfikacji wyceny
po ustaniu wyjagtkowych okolicznosci rynkowych.

2.4 Standardy wyceny i literatura

Dla potrzeb wyceny positkowo stosowano (nieobligatoryjne)  krajowe,
miedzynarodowe i zagraniczne standardy wyceny, w szczegolnosci:

e Standardy Stowarzyszenia Biegtych Wyceny Przedsiebiorstw w Polsce
(Standard 1 — Przygotowanie wyceny przedsiebiorstwa, Standard 2 -
Podejscie majagtkowe, Standard 3 — Podejscie dochodowe, Standard 4 -
Podejscie porownawcze), ed. 2024°;

e |SO 10668 ,Brand valuation — Requirements for monetary brand valuation”;

e International Valuation Standards” - Miedzynarodowego Komitetu
Standardow Wyceny (IVSC) (ed. 2007, 2011, 2017, 2020, 2025);

e Polska Federacja  Stowarzyszen  Rzeczoznawcow  Majgtkowych
,Powszechne Krajowe Zasady Wyceny. Krajowy Standard Wyceny
Specjalistyczny. Ogdlne Zasady Wyceny Przedsiebiorstw”,

e ,ASA Business Valuation Standards” - AMERICAN SOCIETY OF APPRAISERS,;

e ,Practice Standards” - CBV INSTITUTE;

e Furopean Business Valuation Standards” - TEGOVA,

Code de déontologie - LINSTITUT CANADIEN DES EXPERTS EN
EVALUATION D’ENTREPRISES ;
a takze dostepna literature przedmiotu, m.in.:

e G.Urbanek, ,Zarzgdzanie wartoscig i wycena marki”’, Warszawa 2019;

e G. Urbanek, ,Wycena aktywow niematerialnych przedsiebiorstwa’, Warszawa
2008;

e M. Peksyk, ,Wycena przedsiebiorstw: wycena aktywow — teoria | warsztat”,
Warszawa 2017;

e M. Peksyk, ,Wyzwania szacowania wartosci znaku firmowego w warunkach
upadtosci | postepowania naprawczego®, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego Nr 761, Finanse, Rynki Finansowe, Ubezpieczenia Nr 60,
Szczecin 2013,

8 Por. m.in. M. Peksyk, ,Wycena przedsigbiorstw: wycena aktywdw - teoria i warsztat”, Warszawa 2017,
str. 18-20; G. Urbanek, ,Zarzgdzanie wartoscig i wycena marki”, Warszawa 2019, str. 195.

° Planowany Standard SBWPwP dotyczacy wyceny aktywow niematerialnych (w tym znakdéw
towarowych) jest obecnie na etapie prac w Komisji Standardéw i Metodyki Wyceny. Zaktada on m.in.
positkowe stosowanie Standardéw 1-4 do wyceny aktywdéw niematerialnych z uwzglednieniem
specjalnych postanowien uwarunkowanych specyfikg aktywéw niematerialnych.
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A. Tokaj-Krzewska, ,Wycena wartosci niematerialnych i prawnych” [w] A.
Szablewski, R. Tuzimek [red.], ,Wycena i zarzadzanie wartoscig firmy’,
Warszawa 2005;

e M. Stambrowska, K. Michalak, ,Wycena aktywow niematerialnych dla potrzeb
PPA" [w:] M. Panfil, A. Szablewski [red.], ,Dylematy wyceny przedsiebiorstwa”,
Warszawa 2013;

e M. Marcinkowska ,Wycena zasobdw niematerialnych” [w:] M. Panfil, A
Szablewski [red.], ,Wycena przedsiebiorstwa. Od teorii do praktyki’, Warszawa
2017,

e A Podszywatow, ,Metody wyceny wartosci niematerialnych i prawnych” [w]
M. Jamrozy [red.] ,Dokumentacja podatkowa cen transferowych’, Gdarnsk
2017;

e B. Dobiegata-Korona, T. Doligalski [red.], ,Zarzadzanie wartoscig klienta.
Pomiar i strategie”, Warszawa 2010;

e B. Dobiegata-Korona, ,Wycena klienta” [w:] M. Panfil, A. Szablewski [red],
Wycena przedsiebiorstwa. Od teorii do praktyki’, Warszawa 2011,

e M. Grudzinski, ,Wprowadzenie do wyceny wartosci niematerialnych i
prawnych. Podejscie dochodowe”, (materiaty szkoleniowe), 2021;

e A. Podszywatow, ,Wycena technologii’, (materiaty szkoleniowe), Krakéw
2013;

e M. Panfil, ,Wycena technologii’, (materiaty szkoleniowe), 2021;

e M. Jedynak, ,Wycena | zarzadzanie wartoscig klienta", (materiaty

szkoleniowe), 2022.

2.4 Informacje dodatkowe

Obliczenia wykonano w programie Microsoft Excel bez stosowania formuty
zaokraglania.

Uwaga: dla potrzeb prezentacji wynikow uzyto niekiedy form zaokrgglonych liczb,
ktorych rzeczywista warto$¢ obliczeniowa pozostata niezaokraglona.

Np. dla potrzeb obliczer uzyskany wynik 1/3 nie jest zaokraglany, podczas gdy w
Raporcie bytby przedstawiony jako 0,33. Pomnozenie rzeczywistego wyniku * 12
daje wynik 4, podczas gdy pomnozenie 0,33 * 12 daje wynik 3,96.
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. WYCENA PODEJSCIEM DOCHODOWYM - METODA
ZWOLNIENIA Z OPLAT LICENCYJNYCH

3.1 Przedmiot wyceny

3.2 Opis

Przedmiotem wyceny byt sktadnik niematerialny przedsiebiorstwa w postaci marki
,M MEETLIFY". Zgodnie ze standardami wyceny tego typu aktywow wycena
poprzedzona zostata 0golng analizg w zakresie spetnienia przez marke kryteriow
przypisywania wartosci.

Na podstawie analizy stwierdzono, ze znak towarowy wchodzgcy w sktad
przywotanej marki jest znakiem przynaleznymi podmiotowi, prawnie chronionym,
zastrzezonym, odrdzniajgcym sie od innych znakdéw w obrocie gospodarczym,
dajgcym sie wyrazic w formie graficznej (stownej, stowno-graficznej) i
zorientowanym rynkowo na generowanie korzysci ekonomicznych (test na istnienie
wartosci), w zwigzku z czym mozliwe jest szacowanie jego wartosci dla
zainteresowanych podmiotow za pomocg wielkosci finansowych.

zastosowanej metody

Metoda zwolnienia z opfat licencyjnych (ang. Royalty Relief Method), zwana takze
metodg opfat licencyjnych jest jedng z najbardziej popularnych na Swiecie i
powszechnie akceptowang metodg wyceny marki. Podstawowym zatozeniem w tej
metodzie pozostaje przekonanie, ze przedsiebiorstwo, ktore posiada wtasng marke
jest tym samym zwolnione z koniecznosci ponoszenia optat w poréwnaniu do
analogicznego przedsiebiorstwa, ktére aby osiggng¢ za pomocg marki podobne
wyniki finansowe zmuszone bytoby uiszczac optaty licencyjne z tytutu korzystania z
cudzej marki. Inaczej to ujmujgc — wartoscig marki jest roznica pomiedzy wartoscig
firmy, ktora posiada wtasng marke i wartoscig firmy, ktéra zmuszona jest
postugiwac sie markg cudzg uiszczajgc z tego tytutu optaty licencyjne.

Zsumowana wartos¢ hipotetycznych, przysztych optat licencyjnych, liczonych
procentowo od przychoddw realizowanych dzieki marce i dyskontowanych (po
odjeciu hipotetycznego podatku) celem uwzglednienia wartosci na dziert obecny
stanowi warto$¢ marki.

Rev Forecast

Rys. 6. Schemat obliczania metody royalty relief (Zrédto: brandirectory.com)
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Model zbudowany w ten sposob, jak kazda dochodowa metoda wyceny, pozostaje
w istotnym stopniu zalezny od jakosci przyjetych danych zrodtowych, w
szczegolnosci prognoz finansowych.

Czynnik ryzyka zdarzen gospodarczych ujety jest w tej metodzie w ramach dyskonta.

3.3 Zatozenia wyceny

Wycena przedmiotowych marek bazuje na materiatach prognostycznych opartych
na historycznych i rzeczywiscie osiggnietych przychodach wtasciciela marki, w tym
zakresie dziatalnosci, w jakim prowadzit jg z wykorzystaniem przedmiotowej marki,
z uwzglednieniem ostroznych perspektyw rozwoju dziatalnosci z uzyciem
wycenianych znakdw na przysztosc.

Kluczowym uwarunkowaniem tego typu analizy jest fakt, iz spotka nie zdazyta
skomercjalizowac opracowanych pod markg ,M MEETLIFY" aplikacji przed
ogtoszeniem upadtosci. Z powyzszych wzgledow wielkoSC rzeczywiscie
generowanych przy wykorzystaniu marki przychodéw ze sprzedazy byta de facto
Sladowa®.

Jako bazowy, pierwszy rok prognozy przyjeto ostroznie prognozowany przychod
netto za pierwszy petny rok wedtug formuty TTM (trailing twelve months) w
wysokosci ok. 1,1 tys. zt. Jest to wartos¢ przyjeta na bazie metodologii Sredniej
rocznej z lat obrotowych 2019-2022, kiedy spotka prowadzita normalng dziatalnosc.

Bazowg kwote rocznych przychodow w prognozie uzupetniano stopg wzrostu na
poziomie 40,3% w kolejnych latach szczegotowej prognozy. Stopa ta ustalona
zostata na podstawie analizy trendu rozwoju przychodow spotki, co wydaje sie byc
mozliwe ze wzgledu na zaktadane rozpoczecie wykorzystania komercyjnego marki
przez jej hipotetycznego nabywce.

Horyzont prognozy to pie¢ petnych kolejnych lat (Y1-Y5 — okres prognozy
szczegdtowej) oraz nastepujgcy po nim okres wartosci rezydualnej (kontynuacji), co
0znacza przyjecie zatozenia nieoznaczonego czasu uzywania marki.

Stope wzrostu dla potrzeb wartosci koncowej, stosownie do wielkosci wynikajgcych
z prognoz finansowych, przyjeto na bezpiecznym, ostroznym poziomie 2,5%,
zblizonym do prognozowanej inflacji w perspektywie dtugoterminowej (cel inflacyjny
NBP).

Jako stope dyskonta przyjeto koszt kapitatu wtasnego. Formuta kalkulacji kosztu
kapitatu wtasnego zostata oparta na modelu CAPM (Capital Assets Pricing Model) z
zastosowaniem dodatkowego wskaznika bety marki zgodnie z metodologiag
zaproponowang przez G. Urbanka'".

0 |stotna z perspektywy wyceny pozostaje tutaj wielko$¢ przychodéw ze sprzedazy netto, a nie wielko$¢
przychoddw zréwnanych z nimi, takich jak zmiana stanu produktéw - ta ostatnia nie wigzata sie z
rzeczywistym obrotem towarami i ustugami z wykorzystaniem marki.

11 G. Urbanek, ,Wycena aktywdw niematerialnych przedsiebiorstwa”, Warszawa 2008, str. 168.
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»rf  stopa zwrotu na lokatach wolnych od ryzyka obliczona w oparciu o
rentownosc¢ obligacji Skarbu Panstwa - przyjeto 5,89% na podstawie obliczen
,[isk free rate” na koniec grudnia 2024 r. — najnowsze dostepne dane na dzien
wyceny (zrédto: market-risk-premia.com'?);

»MP stata premia za ryzyko zwigzane z inwestowaniem w aktywa obarczone
ryzykiem na rynku polskim; w niniejszej wycenie przyjeto jg na podstawie
najnowszych dostepnych obliczen ,implied market risk premium” na koniec
grudnia 2024 r. (zrédto: market-risk-premia.com'®) na poziomie 6,28%;

> B wspotczynnik beta jest miarg ryzyka systematycznego zwigzanego z
inwestycjg w dany rodzaj aktywow.

- jako bete firmy () przyjeto wspotczynnik rowny 1,06 stosownie do obliczen A.
Damodarana na 5 stycznia 2025 r. dla branzy Software (System & Application)
(rynek europejski)'*

- bete marki obliczono wedtug wzoru zaproponowanego przez G. Urbanka (£ =
Ss/ Sm), gdzie Ss to Sredni poziom sity marek w branzy, a Sy, to sita badanej marki,
uzyskujgc wartosc 0,78.

gdzie:

Site badanej marki przyjeto na podstawie ankiety szczegdtowej dotyczgcej réznych
aspektow funkcjonowania marki wypetnionej przez interesariuszy marki.

W wyniku przyjecia tych zatozen oszacowany koszt kapitatu wtasnego dla potrzeb
wyceny metodg zwolnienia z optat licencyjnych wynosi 11,10%.

Tab. |. Obliczenie stopy dyskontowej CAPM (oprac. wiasne)

Stopa dyskontowa
stopa wolna od ryzyka 5,89%
beta marki 0,78
ryzyko systematyczne 6,28%
beta firmy 1,06
stopa dyskontowa CAPM _

Wysokos¢ optaty licencyjnej w ramach royalty relief przyjeto na poziomie 2,8%
wartosci prognozowanych przyptywow ze sprzedazy przypisywanych marce.

Stawka ta przyjeta zostata na podstawie analizy rzeczywiscie stosowanych stawek
optfaty licencyjnej za korzystanie ze znakéw towarowych w podobnej branzy
przeprowadzonej przy uzyciu ptatnej bazy danych MARKABLES.

Zgodnie z wynikami analizy, stawki rynkowej opfaty licencyjnej zblizonych branz
mieszczg sie w przedziale miedzykwartylowym od 1,4% do 3,6% przychodu netto
wygenerowanego z uzyciem danej marki (w przypadku operowania na danych
Srednich). Mediana stawki optaty licencyjnej wynosi natomiast 2,6%; 2,8% lub 2,9%,

12 [dostep 25 pazdziernika 2022 r.]
13 [dostep 25 pazdziernika 2022 r.]
14 pages.stern.nyu.edu/~adamodar/ [dostep 25 pazdziernika 2022 r.]
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zaleznie od sposobu liczenia (odpowiednio royalty rate low, royalty rate average,

royalty rate high).

Zdaniem Opiniujgcego za odpowiedni miarodajng i jednoczesnie wystarczajgco
ostrozng nalezy uzna¢ mediane dla wartosci srednich (avg), czyli 2,8% przychodu

netto.

R It

Royalty  Royalty Y2 Brand/ Good...
te avg rate low rate EV | EV

ra high :
Mean 11.5 % 2.6 %% 2.4 % 2.8 % 29 % 63.4 %
Standard deviation 10.8 9% 1.4 % 1.3 % 1.5 % 23 % 11.4 %
Min Value 0.8% 0.9% 0.8 % 1.0 % 0.3 % 50.2 %
25th percentile 5.3% 1.4 % 1.3 % 1.5% 0.9 % 53.5 %
Median 7.2 % 2.8 % 2.6 % 2.9 % 3.0 % 62.2 %
75th percentile 13.0 % 3.6 % 3.3 % 3.8 % 4.9 % 70.3 %
Max Value 36.4 %% 51 % 4.9 %6 5.3 % 6.4 % B2.4 %

Rys. 7. Wyniki analizy porédwnawczej stawek optat licencyjnych
(Zrédto: oprac. wtasne na podstawie bazy danych MARKABLES)

Royalty rate avg

5 %

royalty rate

=]

T5% quartile

Rys. 8. Prezentacja graficzna stawek opfat licencyjnych (Srednich — average)
(Zrédfo: oprac. wiasne na podstawie bazy danych MARKABLES)

Hipotetyczny podatek dochodowy obliczono wedtug stawki 19%.
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Dyskonto z tytutu ograniczonej ptynnosci marki przyjeto na poziomie 37,8%.
Wynika ono z nastepujgcych okolicznosci:

- rynek obrotu aktywami niematerialnymi w Polsce jest stosunkowo stabo rozwiniety,
w zwigzku z czym sprzedaz marki bytaby trudniejsza od sprzedazy tego typu praw
wiasnosci przemystowej na rynkach zachodnich, w szczegoinosci prawdopodobnie
wymagataby dtuzszego okresu ekspozycji na rynku, podczas gdy w analizowanym
przypadku (postepowanie upadtosciowe), znak towarowy zbywany bedzie w
procedurze wymuszonej sprzedazy;

- wycenie podlega znak towarowy opracowany i wykorzystywany przez
przedsiebiorstwo, ktére stato sie niewyptacalne i ogtoszono wzgledem niego
upadtosc¢ — w praktyce gospodarczej czesto tego typu ,skojarzenie z bankructwem”
danej marki moze w sposob znaczgcy obnizy¢ jej renome, a w konsekwencji takze
wartosc¢ rynkowa. Spadek wartosci z tego tytutu zwykle jest tym wiekszy, im dtuzszy
czas uptynie od momentu ogtoszenia upadfosci, do momentu uptynnienia marki,
przy czym w praktyce przyjmuje sie, ze w odniesieniu do aktywow niematerialnych
moga one traci¢ od 2 do 5% wartosci miesiecznie's.

Z powyzszych wzgledow zatozono:

e dyskonto z tytutu wymuszonej sprzedazy aktywow niematerialnych w
ramach postepowania upadtosciowego na poziomie 25%;

e dyskonto z tytutu postepujgcej utraty renomy znaku w zwigzku ze
skojarzeniem z upadtoscig w wysokosci srednio 2% miesiecznie, co na dzien
wyceny skutkuje dyskontem na poziomie 12,8%;

co tgcznie daje 37,8% dyskonta z tytutu ograniczonej ptynnosci marki na dzien
wyceny.

15 M. Peksyk, ,Wyzwania szacowania wartosci znaku firmowego w warunkach upadtosci i postepowania

naprawczego”, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego Nr 761, FRFU Nr 60, str. 661.
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3.4 Obliczenie wartosci marki

Tab. Il. Obliczenie wartosci zwolnienia z optat licencyjnych

[PLN] YO Y1F Y2F Y3F Y4F Y5F Y5+
Przychody ze sprzedazy (przypisane) 1103 1548 2172 3048 4277 6 001
Zwolnienie z optaty licencyjnej 2,8% 2,8% 2,8% 2,8% 2,8% 2,8%
Wartos$¢ zwolnienia 31 43 61 85 120 168
CIT 6 8 12 16 23 32
Zwolnienie po opodatkowaniu 25 35 49 69 97 136 139
Wspotczynnik dyskontowy 1,000 0,900 0,810 0,729 0,656 0,591
Zdyskontowane zwolnienie 35 44 56 71 89
Skumulowane zdyskontowane zwolnienie 35 79 135 206 296
Wartosc koncowa TV 958

Dyskonto z tytutu ograniczonej ptynnosci marki 37,8% Wartos¢ implikowana marki z dyskontem | 779,49 zt |
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Tab. lll. Analiza wrazliwosci wyniku

Stopa dyskontowa

Wynik wyceny
10,0% 906,24 zt
10,5% 844,18 zt
11,5% 741,23 zt
12,0% 698,10 zt

Zgodnie z przedstawiong w opisie metody metodologig, uzyskano nastepujgcg wartos¢ marki
(znaku towarowego ,M MEETLIFY”) podejsciem dochodowym, metodg zwolnienia z optat

licencyjnych:
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IV. WYCENA PODEJSCIEM KOSZTOWYM - METODA
ODTWORZENIOWA

4.1 Opis zastosowanej metody

Podejscie kosztowe jest jednym z trzech ogolnie akceptowalnych podejsc
stosowanych do wyznaczania wartosci godziwej aktywdéw'™. Znajduje ono
zastosowanie szczegolnie w przypadkach, gdy brak jest wiarygodnych danych
rynkowych na temat ostatnich transakcji dotyczgcych podobnych aktywow, ktorych
mozna bytoby uzy¢ w ramach podejscia poréwnawczego, a jednoczesnie aktywa te
bezposrednio nie generujg przeptywow pienieznych.

Gtownym zatozeniem podejscia kosztowego jest oparcie sie a koszcie
odtworzenia/zastgpienia poszczegodlnych sktadnikéw (reproduction /replacement
cost new - RCN), z uwzglednieniem korekt wynikajgcych takich elementéw jak ich
zuzycie fizyczne czy potencjalna dezaktualizacja (RCN less depreciation - RCNLD).

Zastosowana metoda odtworzeniowa opiera sie na pomiarze catkowitego kosztu
zbudowania doktadnego duplikatu przedmiotu wyceny w cenach biezacych (koszt
odtworzenia _nowego). W ramach metody uwzglednia sie zaréwno koszty
bezposrednie, jak i niezbedne koszty posrednie, a takze w razie potrzeby koryguje o
spadek wartosci spowodowany zuzyciem fizycznym, funkcjonalnym i
ekonomicznym.

5.2 Obliczenie wartosci marki

Analize kosztow potencjalnego odtworzenia znaku towarowego do postaci, w jakiej
znajduje sie na moment wyceny w pierwszej kolejnosci zaktadata weryfikacje
rynkowych stawek w zakresie trzech gtéwnych grup kosztéw zwigzanych z
opracowaniem znaku towarowego:

» koszty opracowania graficznego logo,

» koszty administracyjnych optat rejestracyjnych zwigzanych z uzyskaniem

ochrony jako znaku towarowego,
» koszty doradcze przy procesie rejestracyjnym.

W zakresie kosztow opracowania graficznego dokonano analizy stawek rynkowych
m.in. w oparciu o bezposrednie oferty i cenniki internetowe, oferty na portalach
posredniczacych (np. fajnelogo.pl), konkursy ofert oraz dostepne opracowania
rynkowe.

16 M. Peksyk, ,Wycena przedsiebiorstw: wycena aktywdw - teoria i warsztat”, skrypt CE KIBR, Warszawa
2017, str. 15
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lle kosztuje logo i identyfikacja wizualna?

powyzej 50 000 zt netto [ 1%
25000 - 49 999 zt netto [ 22
10000 - 24999 zt netto [N -+
5000-9 909 2 netto | s:s
3500 -4 999 ztnetto |, =<
2000- 3 499 zt netto |, 26
15001999 2netio | -
1000- 1499 z netto [N -
500 - 999 zt netto |G =
mniej niz 500 zt netto ] 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

>

Rys. 9. Przyktadowa analiza rynkowych stawek za opracowanie logo i identyfikacji wizualnej
opracowywana corocznie przez magazyn GRAFMAG na podstawie ankiet przy zatozeniu, ze punktem
odniesienia sa klienci ze srednich firm dziatajacy na polskim rynku poza Warszawa, grudzieri 2024 r.
(Zrédto: grafmag.pl)

Analogicznie dokonano analizy rynkowych stawek ustug doradczych przy rejestracji
znaku towarowego, zaktadajgc, ze co do zasady bedg to ustugi rzecznika
patentowego, wzglednie innego podmiotu specjalizujgcego sie w tego typu
doradztwie.

Koszt optat rejestracyjnych opracowany na podstawie oficjalnych stawek Urzedu
Patentowego (koszt zgtoszenia za pierwszg i kolejne klasy ochrony, optata za 10-
letni okres ochronny oraz za publikacje).

Na potrzeby wyceny przyjeto w konsekwencji nastepujgce wydatki niezbedne do
poniesienia na odtworzenie marki:
Tab. IV. Koszty odtworzenia

Ryczatt - opracowanie graficzne 2900
Opfaty rejestracyjne 2570
Koszty doradcze (rzecznik patentowy) 1500

6970

Zatozono, na bazie przeprowadzonej analizy rynkowej okresu ,zywotnosci” marek w
przedmiotowej branzy, ze zuzycie funkcjonalne wycenianego znaku towarowego w
zwigzku z wykorzystywaniem go od pazdziernika 2020 r. wynosi 36,6%. W efekcie
wartos¢ odtworzeniowa marki (koszty jej odtworzenia pomniejszone o
zuzycie/dezaktualizacje) wynosza 441592 zt na dzien wyceny przed
zastosowaniem dyskonta.
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Dyskonto z tytutu ograniczonej ptynnosci marki przyjeto na analogicznym do
podejscia dochodowego poziomie 37,8%, kierujgc sie tymi sami przestankami (por.
rozdz. 3.3).

Zgodnie z przedstawiong w opisie metody metodologig, uzyskano nastepujgca
wartos¢ pojedynczej marki metodg odtworzeniowa:
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V. PODSUMOWANIE WYNIKOW WYCENY

5.1 Zestawienie wynikdw wyceny

Tab. V. Zestawienie wynikdw uzyskanych przy uzyciu zastosowanych metod (oprac. wtasne)

dochodowe zwolnienie z optat licencyjnych 779,49 zt

kosztowe

odtworzeniowa 2 745,24 7t

5.2 Podsumowanie wynikow wyceny i rekomendacja wyniku

W wyniku zastosowania omowionych wczesniej metod otrzymano przedziat
wynikéw od 779,49 zt do 2.745,24 zt za wyceniany znak.

Tak tez nalezy rozpatrywac ogolne pole wartosci kazdego z wycenianych znakow
towarowych.

Ze wzgledu na rozpietos¢ wynikow, Opiniujgcy rekomenduje jako bardziej adekwatng
wartosc¢ uzyskang metodg odtworzeniowg, ktéra daje wynik na poziomie 2.745,24
zt.

Jest to uzasadnione tym, ze podejscie dochodowe jest co do zasady przeznaczone
dla tych aktywoéw niematerialnych, ktére zwigzane sg z generowaniem dla
wiasciciela strumienia korzysci ekonomicznych. W przedmiotowym przypadku,
jakkolwiek wyceniany znak towarowy byt wykorzystywany w dziatalnosci
gospodarczej Upadtego i istnieje mozliwos¢ przypisania go do historycznego
strumienia przychodow, to wielkosci realizowanych przychodow byty niewielkie ze
wzgledu na brak przejscia do fazy rzeczywiste] i petnej komercjalizacji
prowadzonych przez Upadtego projektow.

Innymi stowy, dziatalno$¢ prowadzona przez Upadtego z wykorzystaniem znaku
towarowego, jakkolwiek docelowo miata by¢ nakierowana na generowanie zyskow,
to w okresie wykorzystania znaku nie przeszta jeszcze do fazy zaawansowanej
sprzedazy, w zwigzku z czym:
e historyczne dane dotyczgce obrotow z uzyciem znaku nie sg w petni
reprezentatywne dla potencjatu znaku towarowego do generowania korzysci
ekonomicznych;
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e nie byto innych wiarygodnych danych umozliwiajgcych rzetelne
zaprognozowanie takiego potencjatu w przysztosci.

Z powyzszych wzgledow podejscie dochodowe jest mniej adekwatne do
specyficznych uwarunkowan wycenianego znaku towarowego.

Metoda odtworzeniowa jest w swoich kluczowych zatozeniach niezalezna od tych
uwarunkowan, poniewaz koncentruje sie na aspektach kosztowo-majgtkowych. To,
co zwykle przyimuje sie za wade podejScia kosztowego, czyli oderwanie od kwestii
przychodowych (komercijalizacji znaku towarowego), w tym konkretnym przypadku
jest argumentem przemawiajgcym za uznaniem tej metody za bardziej adekwatna.

Na marginesie mozna wskazac¢, ze wedtug wszelkiego prawdopodobienstwa
wiasciwe bedzie potgczenie ewentualnej sprzedazy wycenianej marki ze sprzedazg
praw do oprogramowania wytworzonego przez Upadtego, poniewaz sg one ze sobg
powigzane funkcjonalnie i w tym ukfadzie pozwolg potencjalnemu nabywcy na
uzyskanie wiekszej wartosci inwestycyjnej.

Tym samym rekomendowana na dzieri wyceny wartosé:
e marki (znaku towarowego) .M MEETLIFY" dla celéw sprzedazy w
postepowaniu upadto$ciowym wynosi 2.745,24 zt (dwa tysigce siedemset
czterdziedci pie¢ ztotych dwadzie$cia cztery grosze).

Data sporzgdzenia raportu:

Krakow, dnia 28 marca 2025r.

Dokument

AN podpisany przez
7] e
Legutko
e

Data: 2025.03.28
13:04:29 CET

Uwagi dodatkowe:

Ustalona w powyzszy sposob wartos¢ marki moze by¢ osiggnieta wytgcznie w warunkach
rynkowego popytu na tego typu aktywa. W przypadku braku lub ograniczonego popytu na
rynku, osiggniecie tej ceny moze sie okazac istotnie utrudnione.

Doradca oswiadcza, ze jako podmiot dokonujgcy wyceny, w tym takze cztonkowie jego
organow zarzadzajgcych i nadzorujgcych oraz osoby zatrudnione do wykonania czynnosci
w zakresie wyceny, zachowuje bezstronnosc i niezaleznosc.

Zlecenie wyceny nie byto uzaleznione od przygotowania lub przedstawienia wnioskow oraz
konkluzji ze z gory zaktadanymi rezultatami. Wynagrodzenie podmiotu wyceniajgcego nie
byto uzaleznione od z gory zaktadanych wartosci, wartosci przedmiotu wyceny, uzyskania z
gory zaktadanego rezultatu, przysztych wydarzen zwigzanych z celem wyceny oraz konkluzji
korzystnej dla Klienta zamawiajgcego wycene.

Wycene przeprowadzono w warunkach istotnej niepewnosci w zwigzku z wojng miedzy
Rosjg a Ukraina.
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Zatgcznik nr 1 — Ogtoszenie w KRZ 20240830/00332 z 2024-08-30



Krajowy Rejestr Zadtuzonych

Obwieszczenie postanowienia o ogtoszeniu upadtosci

METRYKA OBWIESZCZENIA

Numer obwieszczenia 20240830/00332
Sygnatura postepowania KR1S/GU/1482/2023
Data obwieszczenia 30.08.2024
Sad Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmieécia w Krakowie

Wydziat VIl Wydziat Gospodarczy dla spraw upadto$ciowych i restrukturyzacyjnych

PODMIOT
Nazwa MEETLIFY SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Forma prawna Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
Siedziba Krakéw, Polska / POLAND
KRS 0000768770
NIP 6751694288
TRESC OBWIESZCZENIA

Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmieécia w Krakowie, VIII Wydziat Gospodarczy dla spraw upadfosciowych i restrukturyzacyjnych, ul. Przy
Rondzie 7, 31-547 Krakéw, obwieszcza, ze postanowieniem z dnia 30 sierpnia 2024 roku wydanym w sprawie o ogtoszenie upadtosci
dtuznika, ktérym jest MEETLIFY Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig, KRS 0000768770, prowadzonej pod sygn. akt KR1S/GU/1482
/2023, postanowit:

9]

. ogtosi¢ upadtosc dtuznika, ktérym jest MEETLIFY Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig, KRS 0000768770, siedziba: Krakéw,

adres UL. Aleksandra Lubomirskiego 27 /1 27/1, 31-509 Krakow, NIP 6751694288;

. wezwac wierzycieli upadtego do zgtoszenia wierzytelnosci syndykowi za posrednictwem systemu teleinformatycznego

obstugujgcego postepowanie sgdowe, w terminie trzydziestu dni od dnia obwieszczenia postanowienia o ogtoszeniu upadtosci
w Rejestrze; dla wierzycieli, o ktérych mowa w art. 216aa ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. Prawo upadtosciowe, wskazac
adres do zgtoszenia wierzytelnosci syndykowi: ul. Kalwaryjska 67/5, 30-504 Krakéw;

. wezwac osoby, ktérym przystuguja prawa oraz prawa i roszczenia osobiste cigzgce na nieruchomosci nalezgcej do upadtego,

jezeli nie zostaty ujawnione przez wpis w ksiedze wieczystej, do ich zgtaszania syndykowi za posrednictwem systemu
teleinformatycznego obstugujgcego postepowanie sgdowe w terminie trzydziestu dni od dnia obwieszczenia postanowienia o
ogtoszeniu upadtosci w Rejestrze pod rygorem utraty prawa powotywania sie na nie w postepowaniu upadtosciowym; dla
wierzycieli, o ktérych mowa w art. 216aa ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. Prawo upadtosciowe, wskaza¢ adres do
zgtoszenia praw oraz praw osobistych i roszczen cigzacych na nieruchomosci syndykowi: ul. Kalwaryjska 67/5, 30-504 Krakéw;

. stwierdzi¢, ze funkcje sedziego komisarza bedzie petnit sedzia;
. stwierdzi¢, ze funkcje zastepcy sedziego komisarza bedzie petnit sedzia;
. wyznaczy¢ syndyka, ktérego funkcje bedzie petni¢: KDR DORADZTWO | RESTRUKTURYZACJE Spoétka z ograniczong

odpowiedzialnoscig (KRS 0001050571);

. wskaza¢, ze podstawa jurysdykcji sagdow polskich jest art. 3 ust.1 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2015

/848 z dnia 20 maja 2015 r. w sprawie postepowania upadtosciowego (Dz. U. UE. L. 22015 r. Nr 141, str. 19 z pdzn. zm.), a
postepowanie ma charakter gtowny..

Sygnatura akt w korespondencji dla syndyka: KR1S/GUp/102/2024.

Numer obwieszczenia: 20240830/00332

krz.ms.gov.pl

Strona 1z2



Krajowy Rejestr Zadtuzonych

Poucza sie, ze wierzycielowi przystuguje zazalenie na postanowienie o ogtoszeniu upadtosci wytgcznie w czeséci dotyczacej jurysdykcji
sadoéw polskich. Zazalenie wnosi sie w nastepujgcy sposoéb: wierzyciel moze w terminie tygodnia od dnia obwieszczenia postanowienia o
ogtoszeniu upadtosci wnie$¢ zazalenie wytgcznie w czesci dotyczacej jurysdykcji sgdéw polskich. Dla wierzyciela, ktérego siedziba lub
miejsce zwyktego pobytu w dniu otwarcia postepowania znajdowaty sie za granicg termin do wniesienia zazalenia wynosi trzydziesci dni
od dnia obwieszczenia postanowienia o ogtoszeniu upadtosci. Zazalenie podlega optacie w wysokos$ci 200,00 zt. Sad odrzuci zazalenie
jezeli bedzie ono sp6znione, nieoptacone lub dotkniete brakami, ktére nie zostang usuniete mimo wezwania. Zazalenie nalezy
skierowac¢ do Sadu Okregowego w Krakowie, XIl Wydziat Gospodarczy Odwotawczy za posrednictwem Sadu Rejonowego dla Krakowa-
Srodmiescia w Krakowie, VIl Wydziat Gospodarczy dla spraw upadtoéciowych i restrukturyzacyjnych.

Numer obwieszczenia: 20240830/00332 Strona2z2
krz.ms.gov.pl
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Zatgcznik nr 2 — Dane znaku towarowego pobrane z Urzedu Patentowego



Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej Wygenerowano dnia 2025-03-28 12:52:37

Szczegoty PWP

Z.511689 / R.333022

INFORMACJE OGOLNE

Numer zgloszenia Z.511689
Nazwa/Tytut M MEETLIFY
Data zgtoszenia 2020-03-20
Rodzaj znaku stowno-graficzny
Numer prawa wytacznego R.333022

Status Udzielenie prawa
Zgtaszajacy/Uprawniony MEETLIFY SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA, Krakéw, PL
Klasy klasyfikacji nicejskiej 935414245
LINIA CZASU

Data zgtoszenia 2020-03-20

Data ujawnienia 2020-04-14
Poczatek okresu sprzeciwowego 2020-07-06

Data publikacji BUP

Koniec okresu sprzeciwowego 2020-10-06
Data udzielenia prawa 2020-10-21
Data publikacji WUP 2021-02-22

Data wygasniecia 2030-03-20



Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej Wygenerowano dnia 2025-03-28 12:52:37

REPREZENTACJA

Kolory znaku zloty; czarny

Opis

Klasyfikacja wiedenska 26.04.18 27.05.01 27.05.14 27.05.21 27.01.16 27.05.24 29.01.12
Rysunek PL500000000511689-20200324131019

Reprezentacja znaku - plik wideo

Reprezentacja znaku - plik audio

OSOBY W SPRAWIE

Zgtaszajacy/Uprawniony MEETLIFY SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA, Krakéw, PL

Petnomocnik
Zgtaszajgcego/Uprawnionego, Typ
Petnomocnictwa

Wnoszacy sprzeciw

INFORMACJE PODSTAWOWE

Poczatek okresu sprzeciwowego 2020-07-06
Koniec okresu sprzeciwowego 2020-10-06
Nazwa/Tytut M MEETLIFY
Data zgtoszenia 2020-03-20
Numer zgtoszenia Z.511689

Data udzielenia prawa 2020-10-21
Numer prawa wytacznego R.333022
Status Udzielenie prawa
Data ujawnienia 2020-04-14

Data wygasniecia 2030-03-20

Opis patentowy/ochronny
Kategoria prawa Znak towarowy

Rodzaj znaku stowno-graficzny
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Klasy klasyfikacji nicejskiej

Klasa nicejska - wykaz
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9 : aplikacje mobilne; oprogramowanie komputerowe; oprogramowanie do przetwarzania w
chmurze 35 : badania rynkowe; dostarczanie informacji dotyczacych kontaktéw handlowych i
biznesowych; handlowe informacje i porady udzielane konsumentom w wyborze towaréw i
ustug; informacja o dziatalno$ci gospodarczej; komputerowe bazy danych (pozyskiwanie
danych do -); komputerowe zarzgdzanie plikami; marketing ukierunkowany; systematyzacja
danych w komputerowych bazach danych; ustugi sprzedazy oprogramowania
komputerowego 41 : organizowanie i prowadzenie konferencji; organizowanie i prowadzenie
kongreséw; organizowanie i prowadzenie seminariéw; doradztwo zawodowe; przekazywanie
know-how 42 : aktualizowanie oprogramowania komputerowego; chmura obliczeniowa;
doradztwo w zakresie oprogramowania komputerowego; oprogramowanie jako ustuga
[SaaS]; platforma jako ustuga [PaaS]; tworzenie i publikacja oprogramowania; projektowanie
oprogramowania komputerowego; projektowanie systeméw komputerowych;
przechowywanie danych elektronicznych; ustugi podmiotéw zewnetrznych w dziedzinie
informatyki 45 : ustugi licencjonowania oprogramowania komputerowego, w tym poprzez
strony internetowe

INFORMACJE DODATKOWE

Uwagi

Nr rejestracji miedzynarodowej (
bazujacej na zgtoszeniu krajowym)

Wystawy - data wystawy
Wystawy - kraj wystawy
Wystawy - nazwa wystawy

Prawa rzeczowe opis

PIERWSZENSTWO

Pierwszenstwo konwencyjne -
data, numer, kraj

Pierwszenstwo - data
pierwszenstwa

Pierwszenstwo z wystawy - data,
nazwa, kraj

Pierwszenstwo - towary / ustugi z
pierwszenstwem czesciowym

Pierwszenstwo - pierwszenstwo do
czesci towarow lub ustug
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PUBLIKACJE

Publikacja BUP - kod publikaciji BUP

Data publikacji BUP, numer BUP, 2020-07-06, zt27/2020
sekcja publikaciji

Data publikacji BUP 2020-07-06
Numer BUP zt27/2020
Publikacja WUP - kod publikaciji WUP

Data publikacji WUP, numer WUP, 2021-02-22, 04/2021
sekcja publikaciji

Data publikacji WUP 2021-02-22
Numer WUP 04/2021
SPRZECIWY

Wnoszacy sprzeciw

Data wniesienia, data publikaciji,
status sprzeciwu

Numery klas objetych sprzeciwem
(klasyfikacja nicejska)

ZASTRZEZENIA

Znak z konwersji znaku
Znak z transformacji znaku

Starszenstwo (nr EUTM)

LINKI DO WYSZUKIWAREK

TMview https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/results?
page=1&pageSize=30&criteria=W&applicationNumber=2.511689&offices=PL

eRejestr https://eprofil.pue.uprp.gov.pl/public/registry/view/R.333022



VALUE SUPPORT SOLUTIONS

Kontakt w sprawie wyceny:

BCL Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie

ul. Rakowicka 61 lok. 2
31-521 Krakdéw

Marek Legutko
Prezes Zarzadu
mlegutko@bcl.pl
691-862-888

Lech Ciembronowicz
Wiceprezes Zarzadu
Iciembronowicz@bcl.com.pl
502-366-777
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